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Filmreifer Deal

Im Mdrz 2008 ist Markus Hein mit der Plattform ClipDealer gestartet. Das Unterneh-
men ist innerhalb eines Jahres zum groften europdischen Online-Marktplatz fiir lizenz-
freie Video Footage Clips im mittleren Preissegment angewachsen. Hein hatte sich
bereits einen Namen gemacht als Griinder der weltweit zweitgréBten Bilddatenbank
flir kostenlose lizenzfreie Fotos pixelio.de.

1. Warum ist der Markt fiir Video Footage
Clips ein Wachstumssektor?

Immer mehrInternetseiten bieten Bewegtbild-Inhal-
te an, Online-Videowerbung ist derzeit einer der am
schnellsten wachsenden Internet-Markte und IPTV
wird in den kommenden Jahren noch deutlich an Be-
deutung gewinnen. Auch in der Offline-Welt finden
sich immer mehr Einsatzgebiete flir Bewegtbilder,
z.B. auf Messestdnden, innerhalb von Kiosksyste-
men oder im Bereich Digital Signage. Diese zahlrei-
chen Kanéle kénnen E)ft nur mit Video Footage
kosteneffizient und zeitnah versorgt werden.
Gleichzeitig macht unser Angebot das Bewegtbild
auch fiir kleine und mittelstandische Unternehmen
attraktiv, die bisher aufgrund der kostspieligen
Eigenproduktion der Inhalte darauf verzichten
mussten. Bewegtbilder sind in der aktuellen Ent-
wicklung der Medien die klaren Gewinner.

2. Welche Video Clips sind besonders
gefragt? Welche Inhalte machen lhre
Datenbasis besonders wertvoll?

Wir streben ein sehr breites Angebotsspektrum an.

Wir mochten auch den Long-Tail Markt bedienen, da

die Suchanfragen aus den verschiedensten Bran-

chen kommen und vielfédltige Themenbereiche ab-
decken. Ofter nachgefragte Themen sind z.B. Ener-
giegewinnung & Energieverbrauch, Logistik & Ver-
kehr und alles rund um Business. Dartiber hinaus
werden aufwendig produziertes Footage Material,

z.B. Luftaufnahmen oder Aufnahmen, die mit Spe-

zialtechnik wie High-Speed Kameras produziert

werden, aber auch Animationen, tendenziell 6fter
nachgefragt. Solche Angebote machen unsere Da-
tenbasis besonders wertvoll.



3. Wer sind lhre Hauptkunden auf der
Anbieter- und der Kduferseite? Klassi-
sche Film- und Fernsehproduktionen?
Oder doch schon Multimedia-
agenturen, die z.B. Websites mit
Flashstreams gestalten?

Auf Anbieterseite sprechen wir vor allem Kameraleu-

te, Filmproduzenten und ambitionierte Amateurfil-

mer an. Dasvon ihnen angebotene Material wird da-
bei entweder explizit fir diesen Zweck produziert
oder es handelt sich um liberschiissiges oder be-

reits verwendetes Material aus vergangenen Pro- .

duktionen. Dadurch schaffen wir auch eine weitere
Verwertungsmoglichkeit fiir bereits verwendetes
Material.

Auf Kauferseite sind derzeit die klassischen Produk-
tionsunternehmen klar in der Uberzahl. Das mag
auch damit zusammenhédngen, dass diese wieder-
um oft im Auftrag von Werbe- und Multimediaagen-
turen oder flir mittelstandische Unternehmen arbei-
ten.

4. Womit werben Sie Clipanbieter, womit
Kaufer?

Wir verfolgen mit ClipDealer ein einfaches und kla-
res Konzept. Wir legen insbesondere Wert auf eine
intuitivund einfach bedienbare Plattform.
Clipanbieter erhalten eine Umsatzbeteiligung in
Hohe von 50 Prozent des Netto-Umsatzes an ihren
verkauften Clips. Flir Top-Seller mit einem gréeren
und hochwertigen Angebot tibernehmen wir kosten-
los den Clip-Upload auf unsere Server und die zeitin-
tensive Verschlagwortung der Clips. Potenzielle
Kunden unterstiitzen wir sowohl bei der Cliprecher-
che als auch bei der Beantwortung von Fragen zu
Verwendung und Nutzungsrechten. Dartiber hinaus
ibernehmen wir die kostenlose Konvertierung der
Videos indie bendtigten Formate.

5. Sie bieten Video und Audio Clips lizenz-
frei an. Inwiefern rechnet sich dieses
Preismodell fiir Clipeinkadufer, gleich-
zeitig aber auch fiir die Verkdufer?

Lizenzfreies Footage Material hat fiir Kdufer den

grofen Vorteil, dass eine einmalige Lizenzgebiihr

erhoben wird. Sie ist weder von der spateren Ver-
wendungsart, -dauer oder -haufigkeit, noch von der

‘geografischen Verbreitung abhangig. Das schafft fiir

Einkdufer echte Planungssicherheit, Kostentranspa-
renz und eine verldssliche Kalkulationsgrundlage.
Lizenzfreies Footage Materialist in der Regel zudem
die deutlich kostengiinstigere Variante, verglichen
mit lizenzpflichtigen Inhalten.

AufAnbieterseite rechnet sich das Modell natiirlich
vor allem bei einer groRen Anzahlvon angebotenen
Clips. Je grofer das eingestellte Portfolio bei Clip-
Dealer, desto mehr Kunden werden angesprochen -
und das 24/7 weltweit. Dabei ist auch zu beriick-
sichtigen, dass bei einem lizenzfreien Modell auf-
grund des attraktiven Preissystems Kaufer schneller
und ofter kaufen als bei einem lizenzpflichtigen Mo-
dell. Die Abwicklungist dann ganz einfach: Nach Ein-
stellung des Clips hat der Verkadufer keinen weiteren



Aufwand und kann seine Verkaufszahlen und Provi-
sionenjederzeit einsehen.

6. Geben Sie uns doch einmal ein
Beispiel: Wie hoch ist das Einspar-
potenzial fiir eine Multimediaagentur,
die einen 5-miniitigen Imagefilm fiir
eine Hotelkette dreht und dabei Foot-
age Clips einsetzt?

Ein Praxisbheispiel: Fir einen Imagefilm missen

AuBeneinstellungen einzelner Hotelanlagen ge-

dreht werden. Es werden aber gleichzeitig auch Sze-

nen “People & Mood” bendétigt, die Emotionen ver-
mitteln. Hier wird hdufig auf eine aufwendige Eigen-
produktion verzichtet und auf Footage zuriickgegrif-
fen. Angenommen, es werden 3-5 Massageszenen
zum Thema Wellness in HD benétigt, so sind das bei
einem Stiickpreis von 79,90 Euro netto Gesamtko-
sten von 240-400 Euro mit Footage Material von

ClipDealer. Dem entgegen stehen—neben dem Zeit-

aufwand — Kosten, die bei einer Eigenproduktion

schnellin den 4-stelligen Bereich gehen, da sich von
der Planung tiber die Auswahl des Modells und der

Location bis zum Dreh der einzelnen Szenen viele

Kostentreiber aufsummieren.

7. Nutzen Sie Statistiken, um die Ange-
botsseite auf die Nachfrage abzustim-
men? Also, indem Sie Anbieter infor-
mieren, welche Clips hdufig gesucht,
aber nicht gefunden wurden?

Natirlich fiihren wir quantitative Auswertungen

durch. Darliber hinaus erhalten wir bei den tagli-

chen Anfragen von Kadufern direktes Feedback. So
erfahren wir, welche Themengebiete auf Angebots-
seite noch starker forciert werden miissen.

Sollten wir eine Anfrage einmal nicht erfiillen kon-
nen, verschicken wir sie an unsere Uploader mit der
Bitte, das passende Material bei uns einzustellen.
Wir planen, diesen Vorgang zukiinftig mit einem
ClipAlert zu beschleunigen und zu automatisieren.

8. Welches Verhdltnis aus Clip-Suchen-
den und tatsdchlichen Kdufern
streben Sie an?

Ziel ist, natiirlich moglichst viele der Clip-Suchen-

- den zu Kdufern zu machen. Das erreichen wir mit ei-

nem stetig wachsenden Angebot an Footage Clips,
sodassimmer mehr Suchanfragen mit eineraddqua-
ten Anzahl an Ergebnissen bedient werden. Mit
Uberschreitung einer kritischen Masse von 20.000 -
25.000 Clips haben bei uns die Verkdufe drastisch
angezogen. Gleichzeitigist es sehr wichtig, auf die
Suchanfrage eines Kunden moglichst prazise Ergeb-
nisse zu liefern. Dazu optimieren wir laufend die
Technik zur Verschlagwortung der Clips und bieten
vielfaltige Suchméglichkeiten an.
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